Статистичний моніторинг внеску туризму в економіку території

Оскільки нині в Україні туризм не враховується органами статистики як галузь, то виникає проблема оцінки її валової доданої вартості. Зведена статистична форма № 1-ТУР «Звіт про діяльність туристичної організації», яка складається у профільному комітеті облдержадміністрації, враховує тільки обсяг реалізації наданих в регіоні туристичних послуг, тобто тільки «первинний» ефект від туризму. Розрахунки «вторинного» ефекту не здійснюються, а він щонайменше не нижчий за «первинний».

Між тим, випуск туризму складається з «первинного» пожвавлення економіки безпосередньо у туристичному комплексі (прямого ефекту) і, «вторинного» пожвавлення, внаслідок мультиплікативного ефекту в інших секторах економіки (непрямого ефекту).

У відповідності з діючими стандартами статистичної звітності власне до туристичних відносяться дві різновидності послуг: туристсько-екскурсійні і санаторно-курортні й оздоровчі. Це назвемо випуск туризму первинний. Випуск туризму вторинний складають послуги, створені іншими галузями громадського виробництва, але споживають їх туристи резиденти і нерезиденти.

Алгоритм оцінки внеску валової доданої вартості туризму у валовий внутрішній продукт (валову додану вартість) економічної системи території має такий вид (рис. 1).











Рис. 1. Алгоритм оцінки внеску валової доданої вартості туризму у валовий внутрішній продукт (валову додану вартість) економічної системи території

Джерелами інформації для функціонування запропонованого алгоритму є Статистичний щорічник України, Статистичний щорічник регіону, форма статистичноїї звітності № «1-ТУР», результати маркетингового дослідження «Визначення сукупних витрат туристів-резидентів під час подорожі» (табл. 1).

Таблиця 1
Інформаційне забезпечення розрахунку внеску

валової доданої вартості туризму у валовий внутрішній продукт

(валову додану вартість) економічної системи території

	Показник
	Джерела інформації

	Валовий випуск туризму первинний
	Статистичний щорічник України, розділ «Торгівля і послу-ги», параграф «Платні послуги за видами»: сума значень ряд-ків туристсько-екскурсійні та санаторно-курортні й оздоровчі послуги (по регіону — Статистичний щорічник регіону, ана-логічні розділ, параграф, рядки)

	Проміжне споживання туризму первинного
	Статистичний щорічник України, розділ «Національні рахун-ки», параграф «Виробництво та розподіл валового внутріш-нього продукту»: рядок: «виробництво послуг» — значення відношення проміжного споживання до випуску

	Валовий випуск туризму вторинний
	Статистичний щорічник України, розділ «Фінанси і кредит», параграф «Середній офіційний курс національної грошової одиниці до іноземних валют, встановлений Національним банком України». Розділ «Зовнішньоекономічна діяльність», параграф «Платіжний баланс України»: рядок «подорожі» (по регіону — Статистичний щорічник регіону, аналогічний роз-діл, параграф «Структура експорту-імпорту послуг», той же рядок). Маркетингове дослідження «Визначення сукупних витрат рекреантів-резидентів під час подорожі»

	Проміжне споживання туризму вторинного
	Статистичний щорічник України, розділ «Матеріально-енергетичні ресурси», параграф «Структура витрат на вироб-ництво продукції, робіт (послуг) за видами діяльності»: рядок «торгівля і громадське харчування» - значення матеріальних витрат (по регіону — Статистичний щорічник регіону, ана-логічний розділ та параграф: середнє значення матеріальних витрат по рядкам «торгівля і громадське харчування», «неви-робничі види побутового обслуговування населення», «куль-тура і мистецтво»

	Валовий внутрішній продукт України
	Статистичний щорічник України, розділ «Національні рахун-ки», параграф «Валовий внутрішній продукт за категоріями кінцевого використання»

	Валова додана вартість регіону
	Статистичний щорічник регіону, розділ «Національні ра-хунки», параграф «Валова додана вартість по регіонах»


У контексті конкретизації запропонованого підходу пропонується методична розробка оцінки внеску валової доданої вартості туризму у валову додану вартість економічної системи території.
Валова додана вартість території дорівнює сумі валових доданих вартостей усіх його господарських комплексів чи галузей.
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 — сума валових доданих вартостей усіх регіональних господарських комплексів чи галузей.
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 — валова додана вартість туризму;
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 — випуск туризму;
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 — проміжне споживання туризму.

Випуск туризму складається з «первинного» пожвавлення економіки безпосередньо у туристичному комплексі (прямого ефекту) і, «вторинного» пожвавлення, внаслідок мультиплікативного ефекту в інших секторах економіки (непрямого ефекту).
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 — випуск туризму первинний;
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 — випуск туризму вторинний.

Випуск туризму первинний може бути розрахований таким чином:
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 — обсяг продаж туристсько-екскурсійних послуг;

П
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 — обсяг продаж санаторно-курортних й оздоровчих послуг.

Випуск туризму вторинний складають послуги, створені іншими галузями громадського виробництва, але споживають їх туристи резиденти і нерезиденти. Випуск туризму вторинний може бути розрахований таким чином:
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 — обсяг продаж товарів і послуг туристам-резидентам (громадянам України). За результатом проведеного авторами маркетингового дослідження складає 48% від В
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 — обсяг продаж товарів і послуг рекреантам-нерезидентам (іноземним громадянам).

Валова додана вартість туризму первинного може бути розрахована таким чином:
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За оцінкою авторів частка проміжного споживання туризму первинного (ПС
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) складає 45% від випуску туризму первинного. Це середня частка проміжного споживання у сфері виробництва послуг на Україні.

Валова додана вартість туризму вторинного може бути розрахована таким чином:
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Частка проміжного споживання туризму вторинного (ПС
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) складає 30%, тобто середній процент від суми часток проміжного споживання у торгівлі і громадському харчуванні, виробничих видів побутового обсуговування, і всіх видів послуг, що фіксуються органами статистики.

Питома вага валової доданої вартості туризму первинного у валовій доданій вартості регіону може бути розрахована:
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 — питома вага валової доданої вартості туризму первинного у валовій доданій вартості регіону.

Питома вага валової доданої вартості туризму вторинного у валовій доданій вартості регіону може бути розрахована:
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 — питома вага валової доданої вартості туризму вторинного у валовій доданій вартості регіону.

Питома вага валової доданої вартості туризму у валовій доданій вартості регіону може бути розрахована як сума питомої ваги валової доданої вартості туризму первинного і питомої ваги валової доданої вартості туризму вторинного:
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,
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 — питома вага валової доданої вартості туризму у валовій доданій вартості регіону.

Дана методика використана при оцінці частки валової доданої вартості туризму у валовому внутрішньому продукті України та валовій доданій вартості Одеської області. Підсумкова інформація дозволяє зробити певні висновки (табл. 2).

Таблиця 2

Оцінка внеску валової доданої вартості туризму у

валовий внутрішній продукт (валову додану вартість)

економічної системи території

%

	Назва показника
	Період

	
	1996 рік
	1997 рік
	1998 рік
	1999 рік
	2000 рік

	Питома вага валової доданої вартості туризму первин-ного у валовому внутрішньому продукті України (по лі-цензованих турпідприємствах)
	0,44
	0,39
	0,35
	0,28
	0,31

	Питома вага валової доданої вартості туризму вторин- ного у валовому внутрішньому продукті України (по лі-цензованих турпідприємствах)
	0,63
	0,62
	0,74
	0,62
	0,65

	Сукупна питома вага валової доданої вартості туризму у валовому внутрішньому продукті України (по ліцензо-ваних турпідприємствах)
	1,07
	1,01
	1,09
	0,9
	0,96

	Коефіцієнт використання місткості готелів у середньому по Україні
	23
	22
	21
	24
	21

	Питома вага валової доданої вартості туризму первин-ного у валовій доданій вартості Одеської області (по лі-цензованих турпідприємствах)
	_
	_
	0,52
	0,35
	0,42

	Питома вага валової доданої вартості туризму вторин-ного у валовій доданій вартості Одеської області (по лі-цензованих турпідприємствах)
	_
	_
	0,63
	0,62
	0,63

	Сукупна питома вага валової доданої вартості туризму у валовій доданій вартості Одеської області (по ліцензо-ваних турпідприємствах)
	_
	_
	1,15
	0,97
	1,05

	Питома вага валової доданої вартості туризму первин-ного у валовій доданій вартості Одеської області (всі турпідприємства)
	_
	_
	1,53
	1,33
	1,42

	Питома вага валової доданої вартості туризму вторин-ного у валовій доданій вартості Одеської області (всі турпідприємства)
	_
	_
	1,24
	1,14
	1,11

	Сукупна питома вага валової доданої вартості туризму у валовій доданій вартості Одеської області (всі турпід-приємства)
	_
	_
	2,77
	2,47
	2,53

	Коефіцієнт використання місткості готелів по Одеській області
	20
	20
	21
	24
	20


По-перше, сукупна питома вага валової доданої вартості туризму у валовому внутрішньому продукті України (валовій доданій вартості Одеської області) утримується на приблизно стабільному рівні, а в деяких випадках намічається навіть тенденція зниження. Проте, в рамках цієї тенденції вага власне туристичних послуг постійно знижується, а обсяг реалізації товарів і послуг наданих галузями інфраструктури тризму дещо підвищується.

По-друге, внесок туризму вторинного, як правило, вищий ніж внесок туризму первинного. Це підтверджує існування значного мультиплікативного ефекту туристичного міжгалузевого комплексу, що у сукупності з високою обіговістю коштів є ще одним аргументом на користь пріоритетності цієї сфери.

По-третє, при приблизно рівному сумарному внеску ліцензованих підприємств туризму в Україні та Одеській області і майже однаковому коефіцієнті використання місткості готелів легко бачити, що в Одеській області питома вага туризму вторинного є трохи нижчою, ніж в середньому в Україні. Це підтверджує дані SWOT-аналізу туристичного комплексу Одеської області про низький рівень інфраструктури туризму взагалі, недостатньо розвинуту сільску інфраструктуру для проживання туристів у приватному секторі, недостатній обсяг додаткових послуг, слабко розвинуте виробництво сувенірної та призначеної для відпочинку продукції тощо.

По-четверте, внесок ліцензованих підприємств туризму до ВВП України і ВДВ Одеської області в обох випадках нижчий за середньоєвропейські показники. Для порівняння сукупный внесок туризму у ВВП Швейцарії дорівнює 8,2%, в Австрії — 8,3%, у середньому по Європі значення цього показника 2%. Але аналогічні розрахунки вже для всіх закладів туризму Одеської області виявили, що він є вищим за середньоєвропейські 2%.

По-п’яте, і в Одеській області і в Україні в цілому приблизно однаково низький коефіцієнт використання місткості готелів. Отже, значні показники внеску туризму до бюджетів досягнуті при тому, що використовувалась лише п’ята частина місткості готелів. За рахунок виконання маркетингової діяльності регіональними органами управління можливо збільшити коефіцієнт використання місткості готелів і тим самим збільшити внесок туризму до розвитку територіальної економічної системи.
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Розрахунок валового випуску туризму вторинного


сума вартості товарів і послуг, що спожиті туристами-нерезидентами та резидентами





Розрахунок валового випуску туризму первинного


сума наданих туристсько-екскур-сійних і санаторно-курортних й оздо-ровчих послуг





Розрахунок проміжного споживання в галузях, що пов’язані з туризмом


як середнє значення проміжного спо-живання у всіх закладах галузей, що пов’язані з туризмом на території





Розрахунок проміжного споживання закладів туризму первинного


як середнє значення проміжного спо-живання у всіх закладах туристич-ного комплексу території





Розрахунок валової доданої вартості туризму первинного


різниця між валовим випуском туризму первинним і проміжним споживанням закладів туризму





Розрахунок валової доданої вартості туризму вторинного


різниця між валовим випуском ту-ризму вторинним і проміжним споживанням закладів, що пов’язані з туризмом





Розрахунок питомої ваги валової доданої вартості туризму вторинного у валовому внутрішньому продукті (валовій доданій вартості) економічної системи території





Розрахунок питомої ваги валової доданої вартості туризму первинного у валовому внутрішньому продукті (валовій доданій вартості) економічної системи території





Розрахунок питомої ваги сукупної валової доданої вартості туризму у валовому внутрішньому продукті (валовій доданій вартості) економічної системи території
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