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Оцінка збільшення внеску рекреації в валову додану вартість регіону

в залежності від змін коефіцієнту завантаження готельного господарства

У теперішній час рекреаційний комплекс України (складовою частиною якого є рекреаційний комплекс Одеської області) може забезпечувати надходження до бюджету держави на суму 10-12 млрд. доларів на рік, що складає 200-240 доларів у перерахунку на душу населення (у Європі в середньому цей показник складав у 1994 році 460, в Іспанії — 630, Данії — 780, Швейцарії — 1200, Австрії — 2200).
Передбачається, що Україна після доведення сфери туристичних послуг до середньоєвропейського рівня могла б збільшити ці надходження до 23,1 млрд. доларів на рік. Світова економічна наука з проблем рекреації тільки починає розробляти методику оцінки внеску цієї галузі в народне господарство. Передусім це стосується держав, у яких індустрія туризму займає провідні позиції. Наприклад, в Австрії, Швейцарії, Німеччині. В українськой економічной літературі дана проблема практично не аналізувалася [1].

Пропонується принципова модель методологічного підходу до оцінки внеску валової доданої вартості рекреації у валовий внутрішній продукт (валову додану вартість) економічної системи території (рис. 1).

Джерелами інформації для функціонування запропонованої моделі є Статистичний щорічник України, Статистичний щорічник регіону, форма статистичної звітності № «1-ТУР», результати маркетингового дослідження «Визначення сукупних витрат рекреантів-резидентів під час подорожі» (табл. 1).









Рис. 1. Запропонована принципова модель методологічного підходу до оцінки внеску валової доданої вартості рекреації у валовий внутрішній продукт (валову додану вартість) економічної системи території

Таблиця 1
Запропоноване інформаційне забезпечення розрахунку внеску

валової доданої вартості рекреації у валовий внутрішній продукт

(валову додану вартість) економічної системи території

	Назва показника
	Джерела інформації

	Валовий випуск рекреації первинної
	Статистичний щорічник України, розділ  «Торгівля і послуги», параграф «Платні послуги за видами»: сума значень рядків туристсько-екскурсійні та санаторно-курортні й оздоровчі послуги (по регіону — Статистичний щорічник регіону, аналогічні розділ, параграф, рядки)

	Проміжне споживання рекреації первинної
	Статистичний щорічник України, розділ  «Національні рахунки», параграф «Виробництво та розподіл валового внутрішнього продукту»: рядок: «виробництво послуг» - значення відношення проміжного споживання к випуску

	Валовий випуск рекреації вторинної
	Статистичний щорічник України, розділ «Фінанси і кредит», параграф «Середній офіційний курс національної грошової одиниці до іноземних валют, встановлений Національним банком України, на кінець року». Розділ «Зовнішньоекономічна діяльність», параграф «Платіжний баланс України»: рядок «подорожі» (по регіону — Статистичний щорічник регіону, аналогічний розділ, параграф «Структура експорту-імпорту послуг», той же рядок). Маркетингове дослідження «Визначення сукупних витрат рекреантів-резидентів під час подорожі»

	Проміжне споживання рекреації вторинної
	Статистичний щорічник України, розділ «Матеріально-енергетичні ресурси», параграф «Структура витрат на виробництво продукції, робіт (послуг) за видами діяльності»: рядок «торгівля і громадське харчування» - значення матеріальних витрат (по регіону — Статистичний щорічник регіону, аналогічний розділ та параграф: середнє значення матеріальних витрат по рядкам «торгівля і громадське харчування», «невиробничі види побутового обслуговування населення», «культура і мистецтво»

	Валовий внутрішній продукт України
	Статистичний щорічник України, розділ  «Національні рахунки», параграф «Валовий внутрішній продукт за категоріями кінцевого використання»

	Валова додана вартість регіону
	Статистичний щорічник регіону, розділ  «Національні рахунки», параграф «Валова додана вартість по регіонах»


В Одеській області і в Україні в цілому приблизно однаково низький коефіцієнт використання місткості готелів. Отже, значні показники внеску рекреації до бюджетів досягнуті при тому, що використовувалась лише п’ята частина місткості готелів. За рахунок виконання маркетингової діяльності регіональними органами управління можливо збільшити коефіцієнт використання місткості готелів і тим самим збільшити внесок рекреації до розвитку територіальної економічної системи.

Однією із основних сфер рекреації являються підприємства розміщення. Серед них провідне місце займає готельне господарство регіону. Саме від кількості готелів та якості, запропонованих ними послуг, багато у чому залежить обсяг рекреаційних потоків. Тому оцінка коефіцієнту завантаження готелів повною мірою відображає ступінь розвитку туристичних послуг. Частка валової доданої вартості готелів у валовій доданій вартості рекреації є найбільшою. Отже, у виробництві знову створеної вартості рекреації важливе значення має діяльність готельного господарства.

Пропонується методика прогнозних розрахунків збільшення внеску рекреації в валову додану вартість регіону в залежності від змін коефіцієнту завантаження готельного господарства.

Перший етап. Обіговість одного місця в готелях регіону за певний період (рік, квартал, місяць) розраховується как відношення фактичної кількості наданих місце-днів до одноразової місткості готелів:
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 — обіговість одного місця в готелях регіону, днів;
Ч
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 — фактична кількість наданих місце-днів, місце-дні;

Вм — одноразова місткість готелів регіону, місць.

Другий етап. Фактичний коефіцієнт використання місткості готелів регіону розраховується як процентне відношення обіговості одного місця за певний період до відповідного числа днів роботи:
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де 
[image: image5.wmf]ФАКТ

К

 — фактичний коефіцієнт використання місткості готелів регіону, %.

Третій етап. Валова додана вартість готельного господарства регіону за певний період розраховується як різниця між його випуском і проміжним споживанням:
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де 
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 — валова додана вартість готельного господарства регіону, грн.;
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 — випуск готельного господарства регіону, грн.;
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 — проміжне споживання готельного господарства регіону, грн.

Четвертий етап. Валова додана вартість готельного господарства, що в середньому припадає на один місце-день:
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де Н — валова додана вартість готельного господарства, що в середньому припадає на один місце-день, грн.;

П’ятий етап. Прогнозне значення кількості наданих місце-днів при умові зміни коефіцієнту використання місткості готелів регіону, тобто зведення його фактичного рівня до планового розраховується як результат перемноження планового коефіцієнту використання місткості готелів, одноразової місткості готелів і кількості днів в періоді:
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де 
[image: image12.wmf]ПРОГН
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 — прогнозне значення кількості наданих місце-днів, місце-дні;
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 — плановий коефіцієнт використання місткості готелів регіону, %.

Шостий етап. Приріст валової доданої вартості готелів, отриманий в результаті зростання кількості наданих місце-днів розраховується як результат перемноження різниці між прогнозним значенням наданих місце-днів і їх фактичного значення на значення валової доданої вартості готельного господарства, що в середньому припадає на один місце-день:
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де 
[image: image15.wmf]ГГ
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 — приріст валової доданої вартості готелів, отриманий в результаті зростання кількості наданих місце-днів, грн.

Сьомий етап. Прогнозне значення валової доданої вартості рекреації як суми фактичного значення валової доданої вартості рекреації та можливого ії приросту:
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де 
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 — прогнозне значення валової доданої вартості рекреації, грн.

Восьмий етап. Прогнозне значення питомої ваги валової доданої вартості рекреації у валовій доданій вартості регіону:
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де 
[image: image19.wmf]ПРОГН
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 — прогнозне значення питомої ваги валової доданої вартості рекреації у валовій доданій вартості регіону, %.

Дев’ятий етап. Збільшення внеску рекреації в валову додану вартість регіону в залежності від зміни коефіцієнту використання місткості готельного господарства:
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де 
[image: image21.wmf]D

 — збільшення внеску рекреації в валову додану вартість регіону в залежності від зміни коефіцієнту використання місткості готельного господарства, %;
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 — фактичне значення питомої ваги валової доданої вартості рекреації у валовій доданій вартості регіону, %.

При збільшенні коефіцієнту використання місткості підприємств готельного господарства покращуються не тільки показники діяльності готелів. Зростає валова додана вартість, створена в торгівлі, громадському харчуванні, охороні здоров’я, сфері побутових послуг, інших галузях, пов’язаних з рекреацією. Оскільки, за даними фахівців, співвідношення основних і додаткових послуг складає 60%/40% чи 50%/50%, то за рахунок збільшення додаткових послуг валова додана вартість рекреації може бути збільшена ще майже вдвічі.

Прогнозні розрахунки збільшення внеску рекреації в валову додану вартість регіону в залежності від змін коефіцієнту завантаження готельного господарства Одеської області зроблені з урахуванням того, що запланований (у відповідності до середньоевропейських та середньосвітових норм) коефіцієнт використання місткості готелів повинен дорівнювати 70% (табл. 2, табл. 3).
Таблиця 2
Довідкові показники для розрахунку збільшення внеску рекреації в валову додану вартість регіону в залежності від змін коефіцієнту завантаження готельного господарства Одеської області

	Назва показника
	2000 рік
	2001 рік

	Кількість наданих місце-днів, місце-дні
	725291
	750488

	Одноразова місткість готелів, місць
	9253
	8688

	Обіговість одного місця, днів
	78
	86

	Випуск готельного господарства, тис. грн.
	19909
	25302,6

	Валова додана вартість рекреації регіону (по ліцензованих турпідприємствах), тис. грн.
	47906,7
	47650,02

	Валова додана вартість регіону, тис. грн.
	4190141
	5381000

	Фактичний коефіцієнт використання місткості готелів, %
	21
	24

	Заплановий коефіцієнт використання місткості готелів, %
	70
	70


Таблиця 3
Розрахунок збільшення внеску рекреації в валову додану вартість регіону в залежності від змін коефіцієнту завантаження готельного господарства Одеської області

	2000 рік
	2001 рік
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Розрахунки за 2000 та 2001 роки носять умовний характер, оскільки на момент підготовки статті у офіційній статистичній звітності немає показника валової доданої вартості Одеської області за вказаний період [2].
Підсумкова інформація дозволяє зробити певні висновки (табл. 4).
Таблиця 4
Оцінка збільшення внеску рекреації в валову додану вартість регіону в залежності від змін коефіцієнту завантаження готельного господарства Одеської області

	Назва показника
	2000 рік
	2001 рік

	Фактичний коефіцієнт використання місткості готелів, %
	21
	24

	Запланований (у відповідності до середньоевропейсь-ких та середньосвітових норм) коефіцієнт використання місткост готелів, %
	70
	70

	Фактична питома вага валової доданої вартості рекреації у валовій доданій вартості Одеської області (по ліцензованих турпідприємствах), %
	1,15
	0,97

	Запланована питома вага валової доданої вартості рекреації у валовій доданій вартості Одеської області (по ліцензованих турпідприємствах), %
	1,73
	1,39

	Збільшення внеску рекреації в валову додану вартість регіону в залежності від зміни коефіцієнту використання місткості готельного господарства до запланованого рівня, %
	0,58
	0,42


При збільшенні коефіцієнта завантаження готельного господарства Одеської області до 70% у 2000 році внесок рекреації в валову додану вартість регіону зріс би на 0,58%, у 2001 році таке збільшення становило б 0,42%. Грунтуючись на такій інформації можна формувати план маркетингу рекреаційного комплексу Одеської області.
Регіональний рекреаційний маркетинг — це комплекс маркетингових заходів, виконуємих регіональними органами державного управління та органами місцевого самоврядування і спрямованих на залучення відпочиваючих, бажаючих покращити здоров’я та туристів до регіону. В якості інструментів, що дозволяють розпочати розроблення відповідного комплексу маркетингу можна використовувати процедури стратегічного маркетингу [3]. Такі процедури пропонується виконувати за слідуючим алгоритмом: аналіз маркетингового середовища рекреаційного комплексу; аналіз сильних і слабких сторін, сприятливих і несприятливих умов для рекреаційного комплексу; аналіз внеску рекреації у валову додану вартість регіону; сегментацію ринку рекреаційних послуг і вибір цільового сегменту; позиціонування господарського комплексу; розробка маркетингової стратегії розвитку господарського комплексу; розробка плану маркетингу розвитку господарського комплексу.

Література

1. Михайленко О.Г. Розвиток рекреаційного комплексу як маркетингова можливість Одеської області // Вісник Одеського інституту внутрішніх справ. — 2000. — №2. — С. 183-187.

2. Статистичний щорічник України за 2000 рік / Держкомстат України; за ред. О.Г. Осауленка; Відп. за вип. В.А. Головко. — К.: Техніка, 2001. — 347с.
3. Окландер М.А., Михайленко Е.Г. Маркетинг региона как разновидность маркетинга некоммерческих организаций // Труды Одесского политехнического университета: Научный и производственно-практический сборник по техническим и естественным наукам. — Одесса: 2000. — Вып. 1 (10). — С. 264-268.

Розрахунок валового випуску рекреації первинної:


сума наданих туристсько-екскурсійних і санаторно-курортних й оздоровчих послуг





Розрахунок валового випуску рекреації вторинної:


сума вартості товарів і послуг, що спожиті рекреантами-нерезиден-тами та резидентами





Розрахунок проміжного споживання в галузях, що пов’язані з рекреацією:


як середнє значення проміжного споживання у всіх закладах галузей, що пов’язані з рекреацією на території





Розрахунок проміжного споживання закладів рекреації первинної:


як середнє значення проміжного споживання у всіх закладах рекреаційного комплексу території





Розрахунок валової доданої вартості рекреації вторинної:


різниця між валовим випуском рекреації вторинної і проміжним споживанням закладів рекреації вторинної





Розрахунок валової доданої вартості рекреації первинної:


різниця між валовим випуском рекреації первинної і проміжним споживанням закладів рекреації первинної





Розрахунок питомої ваги валової доданої вартості рекреації вторинної у валовому внутрішньому продукті (валовій доданій вартості) економічної системи території





Розрахунок питомої ваги валової доданої вартості рекреації первинної у валовому внутрішньому продукті (валовій доданій вартості) економічної системи території





Розрахунок питомої ваги сукупної валової доданої вартості рекреації у валовому внутрішньому продукті (валовій доданій вартості) економічної системи території
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